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Il brand di lusso

La Perla sognail rilancio
Il rientro in via Mattei
delle 25 lavoratrici:
«Un primo passo avanti»

Le operaie tornano in azienda e festeggiano davanti allo stabilimento
«Sono anni che lottiamo per il nostro impiego, ce la faremo»
Oggi I'incontro a oltranza per salvare |'azienda al ministero

La Irusizinne
della Regione

L'assessore Vincenzo Colla
«La salveremo anche la terza voltas

«L'abbiamo salvata due volte,
lo faremo anche per la terzas,

E l'impegno dell'assessore
regionale al Lavoro Vincenzo
Colla, ieri @ un convegno coi
sindacati e le lavoratrici di La
Perla, in attesa del confronto a
oltranza di oggi al Mimit coi
liguidatori inglesi e italiani.
«Spero che le procedure siano
in grado di trovare una
soluzione. Serve un'operazione
che faccia arrivare imprenditori
seri. Se non ¢'é un accordo tra
le procedure tutto diventa pil
difficile», avverte Colla.

di Giovanni Di Caprio

«Ce la faremon, & il grido di spe-
ranza delle 25 lavoratrici de ‘La
Perla’ rientrate in sede |unedi
dopo uno stop di quasi @ mesi.
Intorno alle 12.30, in via Mattei,
sede dell’'azienda, le dipendenti
sono in pausa pranzo. Tra gue-
ste c'é Antonella Benedettini,
modellista dell’azienda attiva
nella moda del lusso, sin dal
1987: «Sono anni che lottiamo
per riprendere possesso del no-
stro lavoros. Nonostante siano
sola 25 su 250 coloro che sono
rientrate in azienda, squesto &
gia un notevole passo in avan-
ti=, dice Benedettini, e con lei,
da Bruxelles, festeggia anche
l'eurcdeputata Pd Alessandra
Maoretti. Questi giorni di riaper-
tura diventano 'occasione «per
vedere a che punto eravamo ri-
maste e per prendere in mano
alcune delle cose che si posso-
no finire o che sono state lascia-
te in sospesox, dice la modelli-

sta. Al primo posto tra gli obietti-
vi di chi ha ridata il via ai macchi-
nari, ¢'é «la soddisfazione del
cliente nonostante le basse di-
sponibilitd economiche. Per
questo, nonostante il momento
non sia felice, gli acquirenti si
stanno riaffacciando: sanno
che la nostra & un‘azienda com-
pleta che, partendo dall’ago e fi-
lo, & sempre riuscita a far arriva-
re il prodotto nei negozi in ma-
niera ottimales, affermano in co-
ro le dipendenti.

Mate e cresciute nel lusso, per
un mestiere che richiede sanni
di praticantato ed esperienza.
Per questo ci piacerebbe poter
insegnare a tutte le ragazze gio-
vani il nostro mestieres, raccon-
ta ancora Benedettini. =in futu-
ro, qualcuno acquistera |'azien-
dax», si augura Laura Grassi, mac-
chinista dell'azienda anche lei
da ormai 37 anni. «Speriamo
che ricompattine nell’ammini-
strazione straordinaria anche le
altre due societa, affinché ritor-
nino in sede anche il reparto

Le 25 lavoratrici de La Perla rientrate al lavoro in via Mattei

marketing e amministrativos,
parla Grassi. Su quest’ultimo
punto & tanta la rabbia di Tizia-
na Zecchi, che lavora nella ditta
dal 2001: «Ancora oggi le richie-
ste non sono calate. Tuttavia,
nella situazione in cui siamo,
facciamo fatica a rispettare tut-
te le istanze dei clientis.

L azienda vive da anni un rompi-
capo dalla difficile gestione e
oggi, durante I'incontro a oltran-
za al ministera delle Imprese e
del made in Italy per sancire un
accordo tra | commmissari italia-
ni e quelli britannici, la speranza
per le lavoratrici ribattezzate
‘perline’, i sindacati e le istituzio-
ni & evitare spezzatini aziendali,
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Pisani (Cgil); «Ora
un imprenditore
serio». Occhiali (Uil):
«Questa & una
battaglia di donne»

unire le procedure tra Italia e Re-
gno Unito e salvare definitiva-
mente |'azienda.
«Dobbiamo continuare a lottare
finché non arrivera un imprendi-
tore serio che prenda in mano
una realta unica come questan,
sancisce Stefania Pisani della
Filctem-Cgil al convegno di ieri
mattina in Regione, su ‘La Per-
la’. «Non abbiamo mal dato
ascolto a chi diceva che I'azien-
da era morta. Questa & una bat-
taglia di donne, insieme abbia-
mo alzato la voces, assicura Ma-
riangela Ccchiali della Uiltec.
In via Mattei le lavoratrici s'inter-
rogano sul perché un imprendi-
tore del territorio debba investi-
re in questo brand bolognese
dell'intimo di lusso: «Chi com-
prera ‘La Perla’ fard un investi-
mento sul futuro - dicono le la-
voratrici -, Quando agiamo ci
capiamo con lo sguardo, e se in
Regione abbiamo la Motor Val-
ley, non vedo perché noi non
possiamo essere il punto di rife-
rimento della modas.

B RIPRODUZEONE RISERVATA



